
再版序

《廣告學》這本書當年之所以會出版，起心動念是擁有豐富教學

經驗且理論與實務背景均相當紮實的作者，眼見坊間廣告學教科書

少有能真正符合學生需求且兼具深度與廣度，在不斷地討論與交換

意見之後，決定共同合寫一本架構完整且結合理論與實務的廣告學

教科書，希望能在清楚的架構下，帶領學生按部就班地進入廣告運作

的世界裡，也讓老師們在教學上更容易引導學生入門。時至今日，這

樣的初心與對內容的堅持始終未曾改變，這也是為什麼等了這麼久，

再版才與大家見面的原因，因為我們念茲在茲的，始終是如何提供讀

者更精進、更容易吸收的有用內容，因此，我們投注了許多的時間與

精力，反覆思索如何以易讀易懂的方式，與時俱進地撰寫出更精彩的

《廣告學》。

2010年《廣告學》付梓以來，感謝許多用書老師與同學們的支持

與肯定。三位作者一方面感念在心，另一方面也深感任重道遠。本人

也在許多不同場合獲得許多用書老師對於本書的諸多肯定與回饋，以

及他們對於再版的殷切期盼。這讓身為本書召集人的我深感壓力。

經過10年的淬鍊與努力，原班人馬終於強勢回歸，同心協力地推出

《廣告學》2.0，希望舊雨新知能夠繼續給予支持與指教。

在這10年的歲月裡，我們見證了數位廣告的占比超越了傳統媒體

廣告，面對這樣的轉變，廣告人的思維與專業素養顯然也該跟著「數

位轉型」。在課堂上，我常常會提醒同學，廣告是背負著商業使命的

藝術，所以，廣告無法像純藝術那樣「任意地讓想像無邊無際地自由

飛翔」，而是「要在諸多限制條件下，有紀律地發揮最大的創意」。

此外，我也常提醒同學，廣告是藝術與科學的結合，既要有浪漫的感

性成分，也要有嚴謹的理性思維，只不過，隨著數位化的進展愈來愈

加速，科學╱數據╱理性層面所占據的比重顯然在提升中，基於此，

此次再版，三位作者就花了許多心力與版面著墨在數位行銷╱廣告

上。

整體而言，《廣告學》2.0的特色主要包括：
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1. 更紮實、更貼近讀者需求的內容。為了讓此次再版的內容變成

「升級版」，三位作者一方面有系統地梳理近10年廣告領域的發展

脈絡與演變，另一方面則積極掌握讀者們對內容更新的需求與期待，

並投注許多時間與心力，致力於產製更精彩、紮實的內容。透過爬梳

大量理論與實務世界的相關資料，我們將經過消化與整理的知識，以

化繁為簡的方式呈現在讀者面前，並讓讀者可以輕鬆地掌握到廣告領

域最新的進展，如BOE（或POE）等三重媒體的有效整合。

2. 與時俱進地融入大量的數位相關內容。有鑑於數位化的發展愈

來愈多元快速，本書也在各個篇章與時俱進地加入了大量與數位行銷

╱廣告相關的內容，不僅可以協助讀者輕鬆地進行「數位轉型」，也

讓讀者可以絲毫沒有違和感地悠遊於傳統與數位行銷╱廣告世界，如

CTA、CPM、5A架構等。

3. 積極回應用書老師們對本書的回饋與建議。為了精益求精，我

們始終虛心地傾聽用書老師們所給予的諸多寶貴回饋與建議，並據以

作為本次再版的重要參考依據。經過反覆的討論與腦力激盪之後，我

們將相關結論巧妙地融入各個篇章的內容裡。

4. 以「整體行銷運作→行銷組合→行銷溝通→廣告」的邏輯關係

為基礎，透過剝洋蔥的方式，由外而內、循序漸進地逐步討論廣告活

動所牽涉到的相關議題，進而深入探討廣告企劃、廣告創意，以及廣

告媒體等三個主要區塊。

5. 集結三位作者多年累積的智慧結晶，每位作者都是理論與實務

兼備，且教學經驗豐富，所以清楚地知道廣告的「眉角」在哪裡，並

發心將所知所學毫不保留地與讀者分享。

6. 本書是一本結合理論與實務的教科書，因為每位作者都擁有紮

實的理論訓練與實務工作經驗，對於理論與實務的融合有著相當程度

的熟悉度，透過舉例及提供經過消化過的知識等方式，引領讀者輕鬆

地進入廣告學的世界裡。

7. 有別於一般廣告學教科書的理論論述相當艱深難懂，或失之鬆

散不嚴謹，本書係以嚴謹的架構為基礎，並透過深入淺出、易讀易懂

的寫作方式，一方面兼顧理論嚴謹、內容紮實，另一方面又兼顧易讀

易懂、理論與實務結合，可以有效提升同學上課與學習的興趣與意
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願。

經過10年的孕育與努力，這本升級版的《廣告學》終於要問世

了。在這「磨劍」的悠悠歲月裡，三位作者為了追求教科書品質與內

容豐富度而竭盡心力，非常感謝元照出版智勝商管編輯部與家人們的

大力支持及鼓勵，我們更感謝願意慷慨提供廣告作品作為書中教材

的廣告主（如保力達集團、統一、麥當勞、全聯），讓整本教科書豐

富、活潑了許多，在此特別致上十二萬分的謝意。我們相信，這本經

過大家共同努力的智慧結晶，一定可以讓對廣告學有興趣的讀者輕鬆

入門、滿載而歸。

《廣告學》（再版）召集人

寫於2020年8月
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